A PERSONALIZACAO DA INFORMACAO

A compreensdao da informagéo depende da mobilizagdo que sentimos em recebé-

la.

A quantidade e a qualidade das informacdes podem variar, se considerarmos a
nds, os interessados, e as circunstancias, porém é importante ressaltar que €

condicdo fundamental que fagcamos ligacdes entre o novo e 0 que ja conhecemos.

Quando isso acontece ha uma expansdo do conhecimento, muitas vezes
acompanhado da expansdo do interesse. E um mergulho. A profundidade e a
complexidade desta expansédo, naquilo que interessa, depende do prazer que o

mergulho, a busca da informacéo, traré.

Essa busca é um processo pessoal, ou seja, sO buscamos a informacdo sob
medida para a nossa necessidade, até mesmo 0 caminho para encontrarmos a
informacdo é pessoal. No momento em que selecionamos o caminho e a
informacéo, ao invés de outros caminhos e informacdes, estamos personalizando

nossa busca.

No exercicio constante e natural da intencionalidade, selecionando e
personalizando as informagdes, reconstruimos nosso conhecimento e devolvemos

ao mundo, como informacé&o, o que sabemos.

...Conhecimento, portanto é algo pessoal, pré conceitual e nao linguistico
em sua origem, e que por meio do processo de comunicacdo pode se
transformar em informacao publica... *

Deste modo, os detalhes, as abordagens da informac&o poderéo ser diferentes e,
como cada um de nés as interpreta e as correlaciona, também sera diferenciada e,

desse modo, o conhecimento torna-se personalizado.

Como o aprendizado se compde de fatos e historias, ou seja, idéias e imagens,
esse conhecimento pode ser entdo representado. A representacdo € fruto da
significacdo que leva a existéncia do conhecimento. Assim as informacdes

evoluem e se expandem, atingindo o Saber.
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Assim, nos vemos pensando sobre o pensamento enquanto se esta aprendendo,

e o computador € o modelo mais apropriado para se pensar sobre o pensamento.

Usemos o exemplo citado por Richard em Ansiedade da Informacdo sobre a

idéia de " cadeira."

...somos capazes de reconhecer todos os diversos tipos de mobiliario
gue se engquadram na categoria das cadeiras, tendo apenas alguma
idéia do conceito de cadeira em nossa mente. E assim que colocamos
uma cadeira dobravel no mesmo grupo de uma poltrona. Sem este
reconhecimento, ndo seriamos capazes de distinguir uma cadeira, € 0
mundo seria um lugar muito mais confuso do que ja é.2

Podemos dizer entdo que “a mente pensa com idéias, ndo com informacéo.” 3 As
idéias, os conceitos, as representacfes de nossos pensamentos S80 mais
importantes nas atividades mentais do que qualquer banco de dados ou

informacoes.
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